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Abstract: This article investigates factors influencing international students’ decisions to study in 

member institutions of Vietnam National University Ho Chi Minh City (VNU-HCM). Employing 

qualitative data from interviews conducted with twenty international students from five Asian 

countries studying in four VNU-HCM’s member universities, the findings identify factors that 

attract the students to Vietnam and their host institutions. The data show that the students were 

“pulled” to Vietnam by various factors, among which access to scholarships and financial factors 

such as Vietnam’s bright economic prospects or job opportunities play crucial roles. Other than 

that, political and geographical proximity and fondness for Vietnamese language also have their 

say in international students’ destination choice of Vietnam. Regarding institutional pull factors, 

the reputation of the institutions in the students’ fields of demand is the most important, followed 

by influences from family, friends, and social media platforms. Against such findings, this article 

proposes several recommendations for VNU-HCM and its member institutions as well as other 

higher education institutions in Vietnam to attract more international students in the future. 

Keywords: International students, attracting international students, Vietnam National University Ho 

Chi Minh City. 
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Tóm tắt: Bài báo này tìm hiểu các yếu tố tác động đến quyết định lựa chọn học tập của sinh viên 

quốc tế tại các trường đại học thành viên Đại học Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh. Trên cơ sở sử 

dụng phương pháp định tính và dữ liệu từ các cuộc phỏng vấn hai mươi sinh viên quốc tế từ năm 

quốc gia châu Á đang học tập tại bốn trường thành viên Đại học Quốc gia Thành phố Hồ Chí 

Minh, các kết quả nghiên cứu chỉ ra các yếu tố thu hút các sinh viên này đến học tập tại Việt Nam 

cũng như tại các trường đại học mà mình đang theo học. Dữ liệu cho thấy sinh viên quốc tế được 

thu hút đến Việt Nam do nhiều yếu tố mà trong đó sự tiếp cận học bổng và triển vọng kinh tế tốt 

đẹp của Việt Nam có vai trò quan trọng hàng đầu. Bên cạnh đó sự gần gũi về thể chế chính trị và 

địa lý cũng như tình yêu tiếng Việt cũng có vai trò đáng kể để sinh viên quốc tế quyết định đến học 

tại Việt Nam. Đối với các yếu tố sức hút của cơ sở đào tạo, danh tiếng của nhà trường trong lĩnh 

vực mà sinh viên quốc tế mong muốn học tập là yếu tố quan trọng nhất và thứ đến là các tác động 

từ gia đình, bạn bè và mạng xã hội. Từ kết quả nghiên cứu ấy, bài báo cũng đã đề xuất một số 

khuyến nghị cho Đại học Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh và các trường thành viên cũng như 

các cơ sở giáo dục đại học khác trong nước. 

Từ khóa: Sinh viên quốc tế, thu hút sinh viên quốc tế, đại học Việt Nam, Đại học Quốc gia Thành 

phố Hồ Chí Minh. 

1. Mở đầu * 

Trong vòng chưa đầy 04 tuần từ đầu tháng 

11 đến đầu tháng 12 năm 2023, một trường đại 

học thành viên Đại học Quốc gia Thành phố Hồ 

Chí Minh đã hai lần vinh dự được Bộ Giáo dục 

và Đào tạo chọn làm địa điểm tổ chức các vòng 

thi của “Cuộc thi hùng biện cho lưu học sinh 

nước ngoài năm 2023” gồm Vòng sơ khảo khu 

vực miền Nam và Vòng chung kết toàn quốc. 
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Đây là lần đầu tiên một cuộc thi quy mô toàn 

quốc dành cho sinh viên quốc tế đang học tập 

tại các cơ sở giáo dục Việt Nam được tổ chức 

và đã quy tụ các đội thi đến từ 65 cơ sở đào tạo 

gồm các trường đại học, cao đẳng và các trường 

dạy tiếng Việt trên cả nước. Tham dự xuyên 

suốt các vòng thi của cuộc thi còn có đại diện 

các cơ quan ngoại giao, các tổ chức hữu nghị, 

đã cho thấy sinh viên quốc tế học tập tại Việt 

Nam là một đối tượng quan trọng, thông qua đó 

lan tỏa ngôn ngữ, văn hóa, tình yêu đất nước 

con người Việt Nam đồng thời xây dựng thêm 

mối quan hệ hữu nghị giữa Việt Nam và các 

quốc gia quê hương của họ. 
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Bên cạnh tầm quan trọng trong việc lan tỏa 

văn hóa, xây dựng và củng cố mối quan hệ hữu 

nghị giữa các quốc gia, sự quan tâm đối với 

sinh viên quốc tế ở Việt Nam còn bắt nguồn từ 

yêu cầu hội nhập quốc tế trong giáo dục, đặc 

biệt là giáo dục đại học. Nghị quyết số 

29-NQ/TW ngày 4/11/2013 Hội nghị Trung 

ương 8 khóa XI về đổi mới căn bản, toàn diện 

giáo dục và đào tạo [1] nêu rõ “chủ động, tích 

cực hội nhập quốc tế để phát triển giáo dục và 

đào tạo” là một trong những quan điểm chỉ đạo. 

Nghị quyết cũng đặt ra mục tiêu một số cơ sở 

giáo dục đại học ngang tầm khu vực và quốc tế 

và đi cùng là các giải pháp nhằm tăng cường 

hiệu quả hội nhập quốc tế trong giáo dục. Quyết 

định số 69/QĐ-TTg ngày 15/01/2019 của Thủ 

tướng Chính phủ phê duyệt Đề án nâng cao chất 

lượng giáo dục đại học giai đoạn 2019-2025 [2] 

đặt ra hệ thống các chỉ tiêu cần đạt được, trong 

các chỉ số liên quan hội nhập quốc tế nổi bật 

nhất là đến năm 2025 Việt Nam có 2 cơ sở giáo 

dục đại học được xếp hạng trong nhóm 100 đại 

học tốt nhất châu Á, 10 trong tốp 400 châu Á và 

4 trong trong nhóm 1000 đại học tốt nhất thế 

giới. Như vậy, một trong những khía cạnh quan 

trọng của hội nhập quốc tế trong giáo dục đại 

học là việc tham gia và đạt được vị trí cao trong 

các bảng xếp hạng đại học quốc tế, ít nhất là ở 

tầm khu vực. 

Việc các cơ sở giáo dục đại học Việt Nam 

tham gia vào các bảng xếp hạng đại học quốc tế 

mang lại một cách nhìn mới về sự hiện diện của 

sinh viên quốc tế, được gọi chính thức là lưu 

học sinh trong các văn bản quản lý1 tại các 

trường đại học ở nước ta hiện nay [3]. Sở dĩ 

như vậy là vì dù là nhóm người học có số lượng 

khiêm tốn, nhưng sinh viên quốc tế đóng góp 

trực tiếp vào chỉ số quốc tế hóa của các cơ sở 

giáo dục đại học [4]. Trong Báo cáo công tác 

tác tiếp nhận, đào tạo, quản lý lưu học sinh 

nước ngoài giai đoạn 2016 - 2021 và phương 

_______ 
1 Trong bài báo này chúng tôi sử dụng thuật ngữ “sinh 

viên quốc tế” thay vì “lưu học sinh” như trong các văn bản 

quản lý nhằm phản ánh đúng bậc học của nhóm khách thể 

nghiên cứu cũng như phù hợp với thông lệ nghiên cứu về 

chủ đề này trên thế giới. 

hướng thực hiện giai đoạn 2022 - 2030, Bộ 

Giáo dục và Đào tạo đã khẳng định:  

Hoạt động đào tạo lưu học sinh nước ngoài 

đã chứng minh được là sự cần thiết hơn bao giờ 

hết cho việc tạo dựng uy tín, xếp hạng chất 

lượng, hình thành môi trường quốc tế cho các 

cơ sở giáo dục đại học. Lưu học sinh nước 

ngoài đã thực sự trở thành nguồn lực quan 

trọng, có tác động toàn diện và sâu sắc tới sự 

phát triển và hội nhập quốc tế của giáo dục đại 

học Việt Nam [5]. 

Từ sự nhìn nhận như vậy, tại Hội nghị Tổng 

kết công tác tiếp nhận, đào tạo, quản lý lưu học 

sinh nước ngoài giai đoạn 2016 - 2021 và 

phương hướng thực hiện giai đoạn 2022 - 2030, 

lãnh đạo Bộ Giáo dục và Đào tạo đã đặt ra yêu 

cầu cần đẩy mạnh công tác thu hút sinh viên 

quốc tế, nhằm một mặt góp phần vào hội nhập 

quốc tế trong giáo dục đại học, mặt khác nâng 

cao tình đoàn kết, hữu nghị giữa Việt Nam và 

các nước trên thế giới [6].  

Như vậy có thể thấy, sư quan tâm đối với 

sinh viên quốc tế trong các cơ sở giáo dục đại 

học Việt Nam từ góc độ chính sách ngày càng 

tăng, mặc dù vậy, đây vẫn là nhóm khách thể 

nghiên cứu chưa nhận được nhiều sự quan tâm 

của giới học thuật. Bài báo này là một nỗ lực 

nhằm tìm hiểu các yếu tố thu hút sinh viên quốc 

tế đến học tập tại các trường đại học thành viên 

Đại học Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh, từ 

đó đề xuất một số khuyến nghị nhằm tăng 

cường sự hiện diện của sinh viên quốc tế tại Đại 

học Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh nói riêng 

và các trường đại học Việt Nam nói chung.  

2. Tổng quan: mô hình lực đẩy - sức hút và 

các yếu tố thu hút sinh viên quốc tế đến các 

quốc gia châu Á và Việt Nam 

2.1. Mô hình lực đẩy - sức hút 

Mô hình lực đẩy - sức hút (push - pull 

model), ban đầu được sử dụng trong các nghiên 

cứu di dân [7, 8], là khung phân tích quan trọng 

để tìm hiểu các yếu tố tác động đến quyết định 

ra nước ngoài học tập của sinh viên quốc tế 

[6, 8]. Mô hình này bao gồm hai nhóm yếu tố, 

đó là: i) Các yếu tố gợi nên ý định học tập ở 
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nước ngoài (các yếu tố lực đẩy); và ii) Những 

yếu tố tác động đến sự lựa chọn điểm đến học 

tập (các yếu tố sức hút). Mặc dù hai nhóm yếu 

tố này có thể tồn tại ở cả quốc gia gửi đi lẫn 

quốc gia điểm đến, thông thường các yếu tố lực 

đẩy sẽ liên quan nhiều hơn đến quốc gia gửi đi 

còn các yếu tố sức hút nằm ở các quốc gia điểm 

đến [8, 9]. Vì vậy mà để xác định được các yếu 

tố lựa chọn điểm đến của sinh viên quốc tế, các 

yếu tố sức hút cần được đặc biệt quan tâm. Trên 

cơ sở nghiên cứu sinh viên quốc tế học tập ở 

các quốc gia phát triển phương Tây như Mỹ, 

Anh, Australia,… một số tác giả (McMahon, 

1992 [8]; Mazzarol và Soutar, 2002 [7]; de Wit, 

2008 [9],…) đã khái quát các yếu tố thu hút 

sinh viên quốc tế đến các quốc gia này. Trong 

đó, công trình của Mazzarol và Soutar (2002) 

[9] mang tính khái quát hóa cao với các lập luận 

đúc kết từ các cuộc nghiên cứu kéo dài 04 năm 

tại 04 quốc gia khác nhau.      

Đối với nhóm yếu tố sức hút, Mazzarol & 

Soutar (2002) [9] đã chia làm hai nhóm nhỏ: 

sức hút của quốc gia điểm đến và sức hút của 

cơ sở đào tạo. Một quốc gia thu hút sinh viên 

quốc tế thông qua mức độ hiểu biết của người 

học về đất nước đó, nói cách khác là danh tiếng 

của nền giáo dục, bằng cấp được công nhận ở 

quê hương của người học và có tên tuổi trên 

trường quốc tế, sau đó là gợi ý từ bạn bè và 

người thân cũng góp phần tạo nên sức hút của 

một điểm đến do sức mạnh của yếu tố “truyền 

miệng” (Word-of-Mouth), đặc biệt là khi người 

thân hay gia đình của người học đã từng học tập 

hay sinh sống ở đó. Chi phí cũng là một yếu tố 

thu hút sinh viên quốc tế, bên cạnh chi phí tài 

chính, những lợi thế về chi phí xã hội như tỷ lệ 

tội phạm thấp, xã hội an toàn là những lợi thế 

đáng kể thu hút sinh viên quốc tế. Bên cạnh đó 

sự hiện diện của cộng đồng sinh viên quốc tế 

cùng quốc tịch cũng được xem là một lợi thế về 

chi phí, từ đó cho thấy nếu một quốc gia thành 

công trong việc thu hút một lượng sinh viên 

quốc tế từ một quốc gia cụ thể, thì sẽ có khả 

năng thu hút thêm sinh viên quốc tế từ quốc gia 

đó trong tương lai. Các yếu tố sức hút ít quan 

trọng hơn là môi trường tự nhiên, khoảng cách 

địa lý và kết nối xã hội. Các kết quả nghiên cứu 

cho thấy, mặc dù không có tác động rõ rệt 

nhưng khí hậu dễ chịu cũng là một lợi thế thu 

hút sinh viên quốc tế. Khoảng cách địa lý lại có 

tác động khác nhau lên những nhóm sinh viên 

quốc tế khác nhau với một mức độ tương đối. 

Yếu tố liên kết xã hội như việc có người thân 

hay bạn bè đang sinh sống tại quốc gia đến có 

tác động quan trọng hơn đến quyết định lựa 

chọn điểm đến của sinh viên khi quyết định học 

tập ở nước ngoài so với 2 yếu tố được đề cập 

trước đó. Các yếu tố ảnh hưởng đến sự thu hút 

của một cơ sở giáo dục đại học đối với sinh 

viên quốc tế được Mazzarol & Soutar (2002) 

[9] xếp theo thứ tự quan trọng lần lượt là: bằng 

cấp sau khi tốt nghiệp được nhà tuyển dụng 

công nhận và đánh giá cao, danh tiếng chất 

lượng cơ sở đào tạo, chất lượng giảng viên, 

mạng lưới cựu sinh viên; và số lượng sinh viên 

quốc tế đang theo học tại trường.  

2.2. Các yếu tố thu hút sinh viên quốc tế đến 

các quốc gia châu Á 

Mặc dù các quốc gia phương Tây, đặc biệt 

là các nước nói tiếng Anh bao gồm, Mỹ, Anh, 

và Australia vẫn là các điểm đến phổ biến của 

sinh viên quốc tế, tuy nhiên trong hơn 20 năm 

trở lại đây, châu Á dần nổi lên như là khu vực 

hấp dẫn thu hút sinh viên quốc tế thể hiện qua 

số lượng sinh viên quốc tế gia tăng ở các điểm 

đến quan trọng. Đúc kết từ các công trình 

nghiên cứu về sinh viên quốc tế ở Trung Quốc, 

Hàn Quốc và Đài Loan, Mai Thị Kim Khánh và 

Châu Huy Ngọc (2021) [12] đã khái quát các 

yếu tố thu hút sinh viên quốc tế đến các quốc 

gia châu Á, bao gồm: i) Mong muốn học tập 

ngôn ngữ; ii) Giao lưu văn hóa; iii) Triển vọng 

phát triển kinh tế của quốc gia điểm đến; iv) Cơ 

hội học bổng; và v) Danh tiếng học thuật của 

các cơ sở giáo dục đại học đầu ngành. Các công 

trình nghiên cứu khác về sinh viên quốc tế ở 

Singapore, Malaysia [13] và Thái Lan [14] nhấn 

mạnh đến sự tương đồng văn hóa, môi trường 

học tập cởi mở, chi phí học tập hợp lý và mạng 

lưới quan hệ cá nhân cũng là những yếu tố thu 

hút sinh viên quốc tế đến các quốc gia châu Á. 

Ở mức độ vi mô hơn, mong muốn ra nước 

ngoài học tập [13], có thể là để trải nghiệm một 

môi trường sống hoàn toàn mới mẻ [15], thúc 
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đẩy sinh viên quốc tế lựa chọn bất kỳ điểm đến 

nào mà họ có đủ điều kiện để “đi”.  

2.3. Các yếu tố thu hút sinh viên quốc tế đến 

Việt Nam  

Trong những năm gần đây, các yếu tố thu 

hút sinh viên quốc tế lựa chọn học tập tại các cơ 

sở giáo dục đại học ở Việt Nam cũng đang dần 

trở thành một chủ đề nghiên cứu được quan 

tâm. Một số công trình tiêu biểu có thể kể đến 

là các nghiên cứu của Phạm Hùng Hiệp và cộng 

sự (2021) [16], Phan Le Ha và cộng sự (2022) 

[17] và Mai Thi Kim Khanh và Chau Huy Ngoc 

(2023) [18]. Các công trình này phần nào cho 

thấy sự tương đồng giữa Việt Nam và các điểm 

đến châu Á khác về tầm quan trọng của học 

bổng [16], cũng như các yếu tố danh tiếng của 

chương trình đào tạo, nền kinh tế đang phát 

triển của quốc gia điểm đến và cùng với nó là 

triển vọng việc làm sau tốt nghiệp, mong muốn 

trải nghiệm văn hóa và học ngôn ngữ [18] như 

những yếu tố thu hút sinh viên quốc tế. Mặc dù 

các nghiên cứu này đã phần nào làm sáng tỏ các 

yếu tố thu hút sinh viên quốc tế đến Việt Nam 

cũng như ở một chừng mực nào đó đến một cơ 

sở giáo dục đại học cụ thể, tuy nhiên Phạm 

Hùng Hiệp và cộng sự (2021) [16] sử dụng dữ 

liệu thu thập từ xa từ 50 cơ sở giáo dục đại học 

trên cả nước còn Mai Thi Kim Khanh và Chau 

Huy Ngọc (2023) [18] chỉ thảo luận trường hợp 

một cơ sở giáo dục đại học cụ thể. Nói cách 

khác, một bài báo tìm hiểu các yếu tố thu hút 

sinh viên quốc tế của nhiều trường đại học 

thành viên của một hệ thống như Đại học Quốc 

gia Thành phố Hồ Chí Minh là cần thiết vừa thể 

hiện tính đa dạng vừa có sự cụ thể cần thiết để 

từ đó đưa ra những khuyến nghị ở phạm vi có 

thể triển khai trong thực tế. 

3. Phương pháp nghiên cứu 

Bài báo này sử dụng dữ liệu phỏng vấn bán 

cấu trúc được thực hiện trong năm 2020 và năm 

2023 tại 04 trường đại học thành viên Đại học 

Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh là trường đại 

học A (đại học A), B (đại học B), C (đại học C) 

và D (đại học D). Các trường đều có thế mạnh 

trong các lĩnh vực khác nhau bao gồm khoa học 

tự nhiên, khoa học xã hội và nhân văn, khoa 

học kỹ thuật và công nghệ nông nghiệp,… Các 

ngành học của sinh viên quốc tế trong nghiên 

cứu này cũng là những ngành có danh tiếng của 

từng trường. 

Tổng số sinh viên quốc tế được phỏng vấn 

là 20, trong đó có 06 sinh viên quốc tế quốc tịch 

Campuchia, 07 quốc tịch Lào, 05 quốc tịch Hàn 

Quốc, 01 quốc tịch Thái Lan và 01 quốc tịch 

Philippines. Trong đó, có 16 sinh viên quốc tế 

theo học các chương trình đào tạo sử dụng tiếng 

Việt, 04 sinh viên quốc tế được đào tạo bằng 

tiếng Anh. Toàn bộ các sinh viên quốc tịch 

Campuchia và Lào (13) nhận được hỗ trợ tài 

chính ở các mức độ khác nhau, cụ thể là 10 sinh 

viên Campuchia và Lào học các chương trình 

đào tạo sử dụng tiếng Việt nhận được học bổng 

miễn học phí và hỗ trợ sinh hoạt phí từ nguồn 

ngân sách Nhà nước hoặc từ các địa phương, bộ 

ngành. Trong khi đó, sinh viên Campuchia và 

Lào học các chương trình giảng dạy bằng tiếng 

Anh được tài trợ một phần học phí do cơ sở đào 

tạo cấp. Sinh viên từ các quốc gia khác ngoài 

Campuchia và Lào trong nghiên cứu này tự túc 

chi phí đào tạo. Dung lượng mẫu như vậy đáp 

ứng được ngưỡng bão hòa do Guest và các cộng 

sự (2006) [19] đề xuất là 12, đồng thời phản 

ánh phần nào tỉ lệ đa số của sinh viên quốc tế từ 

Campuchia và Lào trong tổng thể sinh viên 

quốc tế tại Việt Nam [5] cũng như bao quát các 

nhóm sinh viên quốc tế có học bổng lẫn tự túc 

cũng như đào tạo bằng tiếng Việt lẫn tiếng Anh. 

Do sinh viên quốc tế là nhóm người học đặc 

thù, vì vậy quá trình chọn mẫu chủ đích là phù 

hợp. Các yêu cầu đặt ra là sinh viên quốc tế 

chấp thuận tham gia nghiên cứu, riêng đối với 

các sinh viên học chương trình tiếng Việt cần 

có khả năng giao tiếp tốt bằng tiếng Việt. Các 

cuộc phỏng vấn được thực hiện bằng tiếng Việt 

đối với các sinh viên quốc tế học các chương 

trình đào tạo sử dụng tiếng Việt như ngôn ngữ 

giảng dạy. Trong trường hợp các sinh viên quốc 

tế học chương trình tiếng Anh, tiếng Anh được 

sử dụng làm ngôn ngữ phỏng vấn. Các cuộc 

phỏng vấn kéo dài từ 45 - 65 phút và được ghi 

âm với sự đồng thuận của thông tín viên. Dữ 

liệu thông tín viên được trình bày trong bảng 

sau đây: 
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Bảng 1. Dữ liệu thông tín viên tham gia nghiên cứu 

STT Mã số Giới tính Quốc tịch Cơ sở đào tạo Chuyên ngành 
Ngôn ngữ 

đào tạo 

Nguồn tài 

chính 

01 A_01 Nữ Hàn Quốc Đại học A Việt Nam học Tiếng Việt Tự túc 

02 A_02 Nam Hàn Quốc Đại học A Việt Nam học Tiếng Việt Tự túc 

03 A_03 Nam Hàn Quốc Đại học A Việt Nam học Tiếng Việt Tự túc 

04 A_04 Nam Thái Lan Đại học A Việt Nam học Tiếng Việt Tự túc 

05 A_05 Nam Hàn Quốc Đại học A Việt Nam học Tiếng Việt Tự túc 

06 A_06 Nam Hàn Quốc Đại học A Việt Nam học Tiếng Việt Tự túc 

07 A_07 Nữ Lào Đại học A Quan hệ quốc tế Tiếng Việt Học bổng 

08 A_08 Nam Lào Đại học A Quan hệ quốc tế Tiếng Việt Học bổng 

09 B_01 Nam Campuchia Đại học B 
Công nghệ 

thực phẩm 
Tiếng Việt Học bổng 

10 B_02 Nam Campuchia Đại học B Bảo vệ thực vật Tiếng Việt Học bổng 

11 B_03 Nam Campuchia Đại học B 
Công nghệ 

thực phẩm 
Tiếng Việt Học bổng 

12 B_04 Nam Lào Đại học B Kinh tế quốc tế Tiếng Việt Học bổng 

13 B_05 Nữ Campuchia Đại học B 
Công nghệ 

thực phẩm 
Tiếng Việt Học bổng 

14 B_06 Nữ Campuchia Đại học B 
Công nghệ 

thực phẩm 
Tiếng Việt Học bổng 

15 C_01 Nam Campuchia Đại học C 

Kỹ thuật xây 

dựng công trình 

giao thông 

Tiếng Việt Học bổng 

16 C_02 Nữ Lào Đại học C 
Công nghệ 

hóa học 
Tiếng Anh 

50% học 

phí 

17 C_03 Nữ Lào Đại học C 
Quản lý công 

nghiệp 
Tiếng Anh 

75% học 

phí 

18 C_04 Nữ Lào Đại học C 
Quản lý 

công nghiệp 
Tiếng Anh 

75% học 

phí 

19 C_05 Nữ Phillipines Đại học C 
Quản lý 

công nghiệp 
Tiếng Anh Tự túc 

20 D_01 Nam Lào Đại học D 
Công nghệ 

thông tin 
Tiếng Việt Học bổng 

 

Các cuộc phỏng vấn sau đó được gỡ băng 

và dữ liệu được mã hóa để phân tích theo gợi ý 

của Tracy (2020) [20, tr. 208-235] với các bước 

mã hóa sơ cấp và thứ cấp. Dữ liệu được phân 

tích trên cơ sở thảo luận với các công trình 

nghiên cứu về dòng chuyển dịch sinh viên quốc 

tế đến châu Á nói chung và Việt Nam nói riêng 

để từ đó có những đúc kết và khuyến nghị cần 

thiết nhằm thu hút sinh viên quốc tế đến các cơ 

sở giáo dục đại học Việt Nam trong đó có các 

trường thành viên Đại học Quốc gia Thành phố 

Hồ Chí Minh.  
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4. Kết quả nghiên cứu 

4.1. Các yếu tố thu hút sinh viên quốc tế đến 

Việt Nam  

Học bổng 

Đối với các sinh viên quốc tế được tài trợ 

học bổng toàn phần bao gồm học phí và sinh 

hoạt phí thì học bổng chính là yếu tố sức hút 

hàng đầu khiến họ quyết định lựa chọn Việt 

Nam làm điểm đến học tập. Yếu tố này được 

toàn bộ các sinh viên quốc tế thuộc diện được 

nhận học bổng toàn phần nhắc đến nhiều lần 

trong quá trình phỏng vấn như một cơ hội giảm 

nhẹ gánh nặng chi phí giáo dục đại học như một 

thông tín viên đã chia sẻ rất thật tình rằng “… 

điều [khiến lựa chọn đến Việt Nam] thứ nhất là 

học bổng tại vì có học bổng thì mình không 

phải sử dụng nhiều tiền” (B_03).  

Mức học bổng cũng là yếu tố sinh viên 

quốc tế cân nhắc lựa chọn những điểm đến khác 

nhau như trường hợp của thông tín viên C-01. 

Khi học hết năm nhất tại trường đại học tốt nhất 

Campuchia với học bổng 50% học phí, sinh 

viên C_03 nhận thấy mình ngành mình học 

không phù hợp và muốn có một sự thay đổi và 

quyết định nộp đơn ứng tuyển nhiều học bổng 

khác nhau để tìm kiếm cơ hội ra nước ngoài học 

tập. Anh đã nộp hồ sơ ứng tuyển để học tập tại 

Việt Nam và hai quốc gia Đông Nam Á khác là 

Singapore và Thái Lan. Cuối cùng thông tín 

viên C-01 đã lựa chọn đến Việt Nam học tập 

khi nhận được học bổng toàn phần bao gồm học 

phí và sinh hoạt phí, trong khi đó học bổng mà 

sinh viên quốc tế C-01 nhận được từ hai quốc 

gia còn lại chỉ chi trả một phần học phí và 

không có sinh hoạt phí. Sinh viên C-01 cũng rất 

thẳng thắng chia sẻ rằng: “em nghĩ khi đi nước 

ngoài thì sẽ đi theo diện học bổng, em không 

muốn phải nộp tiền để đi học”.  

Ngay cả đối với các sinh viên quốc tế chỉ 

nhận được học bổng một phần thì việc được tài 

trợ phần nào học phí cũng góp phần vào quyết 

định đến Việt Nam học tập. Hai thông tín viên 

C-02 và C-03 nhận được học bổng 75% học phí 

của chương trình đào tạo hệ chất lượng cao 

giảng dạy bằng tiếng Anh và nhà trường đặt ra 

thời hạn để ứng viên xác nhận nhập học. Với áp 

lực thời gian và các cân nhắc khác, hai sinh 

viên quốc tế này đã quyết định chấp nhận thư 

mời nhập học đại trường đại học C thay vì chờ 

đợi thi đại học ở quê nhà hay ứng tuyển vào 

một chương trình học bổng khác. 

Các yếu tố kinh tế  

Nếu yếu tố học bổng là nổi bật nhất đối với 

các sinh viên quốc tế nhận được hỗ trợ tài chính 

từ các tổ chức hay cơ sở giáo dục đại học thì 

các cân nhắc về kinh tế là những yếu tố sức hút 

quan trọng chung đối với gần như toàn bộ các 

sinh viên quốc tế tham gia nghiên cứu. Thành 

tựu phát triển kinh tế của Việt Nam trong 

những thâp kỷ qua là yếu tố đầu tiên để sinh 

viên quốc tế cân nhắc trong quá trình lựa chọn 

điểm đến học tập. Thông tín viên A-06 đã đưa 

ra nhận định: “Việt Nam là một đất nước mà 

tương lai rất là sáng sủa, ở Việt Nam thì em 

nghĩ là chắc sẽ có một [...ngập ngừng...] sự phát 

triển rất là lớn trong cuộc sống của mình”. 

Thông tín viên C-05, sinh viên quốc tế người 

Philippines, cũng đồng tình với quan điểm trên 

khi khẳng định tương lai kinh tế tươi sáng của 

Việt Nam mang lại nhiều cơ hội phát triển và là 

yếu tố thu hút người nước ngoài đến định cư và 

học tập tại các trường đại học đặc biệt là các 

trường có các chương trình giảng dạy bằng 

tiếng Anh.  

Không chỉ có tăng trưởng kinh tế mà mức 

độ các nước đầu tư vào Việt Nam cũng như sự 

đầu tư của Việt Nam ra bên ngoài cũng là các 

yếu tố kinh tế đóng góp và sự thu hút của Việt 

Nam như một điểm đến của sinh viên quốc tế. 

Hàn Quốc là nhà đầu tư nước ngoài hàng đầu 

vào Việt Nam trong nhiều năm liên tiếp với 

tổng số vốn FDI đạt 80 tỷ USD tính đến hết 

năm 2022 với hơn 9000 doanh nghiệp hoạt 

động [19]. Với mối quan hệ kinh tế phát triển 

mạnh mẽ như vậy, nhu cầu về năng lực ngôn 

ngữ tiếng Việt và sự hiểu biết văn hóa Việt 

Nam cũng tăng lên dẫn đến nhu cầu học tập 

tiếng Việt của người Hàn Quốc [20]. Một thông 

tín viên là sinh viên người Hàn Quốc chia sẻ 

quan điểm này như sau: “Ở Việt Nam hiện nay 

có nhiều công ty lớn, tập đoàn Samsung. Nếu 

kỹ năng tiếng Việt, tiếng Anh cao thì rất dễ 

kiếm việc trong công ty đó” (A-05). Thông tín 

viên A-06 cũng cho biết khi gia đình có ý định 

mở rộng kinh doanh sang Việt Nam thì mình 
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cũng đến Việt Nam và học tiếng Việt để hỗ trợ 

công việc gia đình.  

Ngược lại, sự đầu tư của các doanh nghiệp 

Việt Nam sang các quốc gia lân cận cũng đặt ra 

nhu cầu nguồn nhân lực ở quốc gia tiếp nhận 

đầu tư có năng lực ngôn ngữ và chuyên môn kỹ 

thuật đáp ứng yêu cầu của nhà tuyển dụng, từ 

đó tăng cơ hội việc làm cho sinh viên quốc tế 

tốt nghiệp từ các cơ sở giáo dục đại học Việt 

Nam. Yếu tố này đã góp phần thu hút sinh viên 

quốc tế đặc biệt là sinh viên quốc tế Campuchia 

và Lào, hai quốc gia láng giềng có các doanh 

nghiệp Việt Nam đầu tư, như một thông tín viên 

đã cho biết:  

Có hai anh [cựu sinh viên] học công nghệ 

thực phẩm, giờ anh ấy đang ở Công ty sữa V,... 

Anh ấy làm ở kho,... quản lý người ta,... Nếu 

mà ngành mình học không có việc làm, mình 

[có thể],... dịch [tiếng Việt] cho người ta vậy đó 

(B-01). 

Như vậy có thể thấy triển vọng phát triển 

kinh tế của Việt Nam cũng như hoạt động đầu 

tư từ nước ngoài vào Việt Nam cũng như từ 

Việt Nam ra nước ngoài có những tác động tích 

cực tạo sức hút để sinh viên quốc tế đến học tập 

ở các cơ sở giáo dục đại học trong nước.  

Sự gần gũi về địa lý và thể chế chính trị  

Sự gần gũi về khoảng cách địa lý và quan 

hệ ngoại giao mật thiết giữa quốc gia điểm đến 

và quốc gia quê nhà cũng là những yếu tố thu 

hút sinh viên quốc tế đến Việt Nam. Một số 

sinh viên quốc tế được phỏng vấn cho biết 

ngoài Việt Nam, họ cũng đã có những cân nhắc 

khác trước khi quyết định lựa chọn điểm đến 

học tập. Trong quá trình cân nhắc, sự gần gũi về 

mặt địa lý là một yếu tố tác động đến quyết 

định cuối cùng, một phần rất lớn vì không 

muốn ở quá xa gia đình như một thông tín viên 

đã chia sẻ: “Lúc đó em có hai lựa chọn, một là 

đi Trung Quốc, một nữa là đi Việt Nam,... Em 

chọn qua Việt Nam,... tại [vì] Việt Nam gần nhà 

của mình hơn Trung Quốc” (B-01). Một sinh 

viên quốc tế quốc tịch Campuchia khác đã nhận 

được học bổng để sang Việt Nam học tập khi 

biết được mình được chỉ định học ở Hà Nội đã 

cùng 08 sinh viên quốc tế khác cùng đợt học 

bổng với mình kiến nghị được chuyển vào đại 

học C ở Thành phố Hồ Chí Minh để có thể 

“về nhà gần mà không đi máy bay” (C-01).  

Không chỉ gần gũi về địa lý mà sự tương 

đồng thể chế chính trị cũng tác động đến lựa 

chọn của sinh viên quốc tế. Thông tín viên 

D-01, sinh viên quốc tế quốc tịch Lào, khi xem 

xét lựa chọn giữa Việt Nam và Thái Lan đã 

quyết định sang Việt Nam vì: “Khi đó có các 

trường từ các nước khác [sang Lào tuyển sinh] 

nữa,... Thái Lan thì chính trị khác bên Lào nên 

em không đi, em chọn Việt Nam [vì] hệ thống 

chính trị giống Lào”.  

Tiếng Việt 

Sự sôi nổi của “Cuộc thi hùng biện tiếng 

Việt cho lưu học sinh nước ngoài năm 2023” do 

Bộ Giáo dục và Đào tạo tổ chức đã cho thấy 

phần nào niềm yêu thích của sinh viên quốc tế 

đối với tiếng Việt. Sinh viên quốc tế được 

phỏng vấn trong nghiên cứu này cũng cho thấy 

tự thân tình yêu đối với tiếng Việt cũng là một 

yếu tố thu hút họ quyết định học tập tại Việt 

Nam. Tình yêu đối với tiếng Việt có thể nảy 

sinh từ quá trình trưởng thành trong môi trường 

có tương tác đa ngôn ngữ giữa tiếng mẹ đẻ và 

tiếng Việt như trường hợp thông tín viên B-01, 

sinh viên quốc tế quốc tịch Campuchia sống 

gần biên giới Việt Nam - Campuchia:  

Từ nhỏ em quyết định em muốn học tiếng 

Việt,... Tại nhà của em gần cửa khẩu, đi mua đồ 

người ta nói nhà gần cửa khẩu sao không nói 

được tiếng Việt, dở thế,... Em chọn đến Việt 

Nam. Khi đến đây (đại học B), em biết là lựa 

chọn của mình đúng rồi. Em nói được tiếng 

Việt dài hơn. Em về nhà, cha mẹ nói là ủa con 

biết tiếng Việt, [cha mẹ] rất vui mừng (B-01). 

Tình yêu tiếng Việt cũng có thể đến từ 

những động cơ không thể lý giải được như 

trường hợp thông tín viên A-04, sinh viên quốc 

tế quốc tịch Thái Lan, đã tự mày mò đến Việt 

Nam học tiếng Việt để rồi tiếp đó là hoàn thành 

xuất sắc chương trình Cử nhân Việt Nam học. 

Khi được hỏi vì sao đến Việt Nam học tập, câu 

trả lời mà chúng tôi nhận được là:  

Em đến Việt Nam chỉ để học tiếng Việt. Em 

được nghe tiếng Việt làn đầu hồi em 6, 7 tuổi gì 

đó. Lúc đó em không biết đó là tiếng Việt đâu. 

Em hỏi mẹ đó là tiếng gì? Mẹ em mới nói đó là 

tiếng Việt. Sau đó em mới tò mò sao tiếng Việt 
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nó nghe lạ. Em lấy làm lạ vì lúc đó dù em nghe 

[tiếng Việt] rất lạ tai nhưng càng nghe em lại 

càng thích (A-04). 

Bên cạnh tình yêu đối với tiếng Việt, sự 

nhìn nhận của sinh viên quốc tế về độ khó của 

tiếng Việt so với một số ngôn ngữ khác cũng 

tác động đến sự lựa chọn Việt Nam. Thông tín 

viên B-02 khi lựa chọn giữa các quốc gia điểm 

đến bao gồm Việt Nam và Trung Quốc đã quyết 

định ứng tuyển học bổng để sang học ở Việt Nam 

vì học tiếng Việt sẽ ít thách thức hơn tiếng Trung.  

4.2. Các yếu tố chọn cơ sở đào tạo 

Bên cạnh các yếu tố thu hút mang tính chất 

bao quát thu hút sinh viên quốc tế quyết định 

lựa chọn Việt Nam là quốc gia điểm đến, những 

yếu tố cụ thể hơn liên quan đến cơ sở đào tạo 

cũng có vai trò thu hút sinh viên quốc tế.  

Danh tiếng nhà trường trong ngành đào tạo 

mong muốn. 

Đại học A là đơn vị đào tạo hàng đầu đào 

tạo ngành Việt Nam học ở khu vực phía Nam 

với uy tín đã được khẳng định và được các 

doanh nghiệp có nhu cầu nhân lực người nước 

ngoài biết tiếng Việt tin tưởng vào chất lượng 

đào tạo. Đây cũng chính là yếu tố thu hút sinh 

viên quốc tế đến học tập tại trường với mong 

muốn nâng cao cơ hội việc làm sau khi tốt 

nghiệp. Các thông tín viên đã chia sẻ cụ thể 

rằng: “[học đại học A] là ưu điểm để vào được 

công ty Hàn Quốc” (A-01) hay “với bằng tốt 

nghiệp đại học A thì ở Việt Nam dễ kiếm 

việc…khó kiếm việc thì em về Hàn Quốc để 

dạy tiếng Việt” (A-05). Danh tiếng đào tạo của 

đại học A cũng đã vượt ra ngoài biên giới khi 

một thông tín viên chia sẻ:  

Lúc đầu thì không biết trường đại học A, 

sau khi tìm hiểu thì em thấy trường này nổi 

tiếng thì em học,… [Em] tìm hiểu qua mạng 

của Hàn Quốc,… Bên Hàn Quốc thì đại học A 

rất là nổi tiếng (A-02). 

Đại học B là cơ sở giáo dục đại học với thế 

mạnh đào tạo và nghiên cứu các ngành trong 

lĩnh vực nông nghiệp cũng là điểm đến mong 

muốn của sinh viên quốc tế từ quốc gia thiếu 

hụt nhân lực nông nghiệp chất lượng cao như 

Campuchia. Các sinh viên quốc tế tham gia 

phỏng vấn đang học tập ở đại học B cũng nhận 

thức được danh tiếng đào tạo trong lĩnh vực 

nông nghiệp của trường như chia sẻ của một 

thông tín viên như sau:  

Bên Cam[puchia] ít người biết [nông 

nghiệp]. Không biết vì sao mà người ta không 

thích học nông nghiệp,… Em cũng không biết 

thông tin đó đúng hay sai nhưng [em] biết là đại 

học B là đại học có ngành nông nghiệp tốt nhất 

ở phía nam [Việt Nam]. Như vậy nếu em muốn 

học nông nghiệp [ở đây] em không cần đi xa. 

(B-01). 

Các công tín viên cũng thể hiện sự tự tin 

rằng những kiến thức và kỹ năng học được từ 

chương trình đào tạo của đại học B có thể giúp 

họ đạt được những mục tiêu nghề nghiệp tương 

lai: “Em có thể đi làm, tích lũy kiến thức thêm 

rồi mình có thể mở cửa hàng bán thuốc [bảo vệ 

thực vật] hoặc là phân bón” (B_02).   

Khi được hỏi vì sao quyết định ứng tuyển 

và nhập học ở đại học C, thông tín viên C_05 

cho biết mình mong muốn học chuyên ngành 

liên quan đến quản lý kinh doanh vì lĩnh vực 

này có tính linh hoạt cao có thể đáp ứng được 

yêu cầu công việc của nhiều doanh nghiệp. 

Chính vì vậy, sau khi nghiên cứu và tìm hiểu 

thông tin, cô đã quyết định nộp đơn vào chương 

trình Quản lý công nghiệp hệ đào tạo bằng tiếng 

Anh ở đại học C vì đây là ngành gần nhất với 

chuyên ngành mà mình mong muốn và đại học 

C là đơn vị đào tạo “quá nổi tiếng” (nguyên 

văn) trong ngành này. Danh tiếng nhà trường 

như là một trong những cơ sở giáo dục đại học 

hàng đầu ở phía Nam cũng được các sinh viên 

quốc tế khác ở đại học C ghi nhận và xác định 

là yếu tố góp phần vào quyết định học tập như 

thông tín viên C-03 và C-04 đã cùng cho rằng 

“đại học C quá nổi tiếng nên khi nhận được 

thông tin là có học bổng là quyết định đi ngay.”  

Như vậy có thể thấy danh tiếng của các 

trường thành viên Đại học Quốc gia Thành phố 

Hồ Chí Minh trong các lĩnh vực thế mạnh riêng 

của từng trường đã có sức hút nhất định thu hút 

sinh viên quốc tế từ các quốc gia khác nhau đến 

học tập. Trong một số trường hợp, chính danh 

tiếng đào tạo của cơ sở giáo dục đại học trong 

lĩnh vực mình có thế mạnh mới là yếu tố thu hút 

có tính quyết định đến lựa chọn điểm đến học 

tập của sinh viên quốc tế. 
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Bảng 2. Thông tín viên và các yếu tố tác động đến lựa chọn học tập tại các trường thành viên 

Đại học Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh 

 Học bổng 
Các yếu tố 

kinh tế 

Sự gần gũi 

địa lý và 

chính trị 

 

Tiếng 

Việt 

Danh 

tiếng cơ 

sở đào tạo 

Mạng xã 

hội/Người 

thân giới 

thiệu 

A_01  ✓   ✓  

A_02  ✓   ✓ ✓ 

A_03  ✓    ✓ 

A_04    ✓   

A_05  ✓   ✓  

A_06  ✓     

A_07 ✓      

A_08 ✓      

B_01 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

B_02 ✓ ✓  ✓ ✓ ✓ 

B_03 ✓ ✓  ✓ ✓ ✓ 

B_04 ✓    ✓  

B_05 ✓    ✓  

B_06 ✓    ✓  

C_01 ✓  ✓  ✓  

C_02 ✓  ✓   ✓ 

C_03 ✓    ✓ ✓ 

C_04 ✓    ✓ ✓ 

C_05 ✓ ✓   ✓ ✓ 

D_01 ✓  ✓    

 

Mạng xã hội/Người thân giới thiệu.  

Tác động của các nguồn thông tin từ người 

thân và mạng xã hội cũng là một phát hiện khác 

mà chúng tôi cho là thú vị trong nghiên cứu 

này. Đơn cử như một số thông tín viên ở đại 

học A đã cho biết họ quyết định theo học tại 

trường vì trong gia đình đã có người thân tốt 

nghiệp từ đây, hoặc các sinh viên quốc tế đang 

học tập tại đại học B cũng đã tìm hiểu thông tin 

và được khuyến khích bởi các cựu sinh viên 

quốc tế đã tốt nghiệp từ cơ sở giáo dục đại học 

này và đã về nước.  

Tuy nhiên thú vị nhất là trường hợp các 

sinh viên quốc tế học chương trình đào tạo 

giảng dạy bằng tiếng Anh tại đại học C. Thông 

tín viên C-03 và C-04 cho biết trong quá trình 

tìm hiểu thông tin các trường đại học ở Việt 

Nam, họ đã xem trang facebook của một sinh 

viên quốc tế quốc tịch Lào khi đó đang học tại 

đại học C. Trên trang facebook này đăng tải các 

đoạn ghi hình ngắn giới thiệu về đại học C cũng 

như chương trình đào tạo giảng dạy bằng tiếng 

Anh với phong cách sôi nổi và các thông tin rõ 

ràng và dễ hiểu. Qua các clip này hai thông tín 

viên C-03 và C-04 có được các thông tin về 

trường cũng như cách thức nộp các hồ sơ cần 

thiết. Chính vì vậy mà họ đã mạnh dạn quyết 

định nộp hồ sơ vào đại học C. Thông tín viên 

C-03 lại là chị họ của thông tín viên C-02, vì 
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vậy mà sau khi nhập học 02 năm ở đại học C 

cũng đã khuyến khích thông tín viên C-02 nộp 

hồ sơ vào trường mình đang học và cũng tiếp 

tục sử dụng các bài đăng facebook mình đã xem 

để hướng dẫn. Đối với thông tín viên C-05, 

thông tin đầu tiên về trường đại học C đến từ 

một người bạn Việt Nam có mối quan hệ thân 

thiết với bạn thời trung học của C-05. Người 

bạn Việt Nam khi đó đang là sinh viên hệ chuẩn 

của chương trình đào tạo mà C-05 theo học đã 

giới thiệu các thông tin về chương trình đào tạo 

cũng như danh tiếng của đại học C. Đây là 

những thông tin đầu tiên rất quan trọng để 

thông tín viên C-05 quyết định nộp hồ sơ học 

tập cùng chương trình đào tạo nhưng là hệ 

giảng dạy bằng tiếng Anh tại đây.  

5. Kết luận và đề xuất 

Những kết quả nghiên cứu trình bày trong bài 

báo này cho thấy Việt Nam nói chung và cụ thể là 

các trường thành viên Đại học Quốc gia Thành 

phố Hồ Chí Minh là điểm đến với các tiềm năng 

thu hút sinh viên quốc tế đặc biệt là từ các quốc 

gia trong khu vực châu Á. Các yếu tố thu hút sinh 

viên quốc tế trình bày trong nghiên cứu này chia 

sẻ sự tương đồng với các yếu tố đã được chỉ ra 

trong các nghiên cứu đã thực hiện ở các quốc gia 

châu Á trong đó có Việt Nam.  

Bảng 3. Các yếu tố thu hút sinh viên quốc tế và khuyến nghị 

Yếu tố thu hút Khuyến nghị 

Các yếu tố thu hút sinh viên quốc 

tế đến Việt Nam 
 

Học bổng  Tiếp tục gia tăng số lượng học bổng nhằm thu hút sinh viên quốc tế.  

Các yếu tố kinh tế   

Sự gần gũi địa lý và chính trị 
Chủ động tiếp cận sinh viên quốc tế từ các các quốc gia có quan hệ đối 

tác giáo dục.  

Tiếng Việt  

Phát huy thế mạnh đào tạo tiếng Việt và Việt Nam học nhằm thu hút sinh 

viên quốc tế ngắn hạn, hướng đến lồng ghép vào các chương trình đào 

tạo giảng dạy bằng tiếng Anh.  

Các yếu tố thu hút sinh viên quốc 

tế lựa chọn cơ sở đào tạo 
 

Danh tiếng của cơ sở đào tạo 

trong lĩnh vực sinh viên mong 

muốn học tập 

Xác định thế mạnh trong các chuyên ngành cụ thể có nhu cầu cao, hướng 

đến thiết kế các chương trình đào tạo liên ngành, liên trường trong hệ 

thống Đại học Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh. 

Mạng xã hội/Người thân 

giới thiệu 

Sử dụng hiệu quả truyền thông mạng xã hội và xây dựng mối quan hệ tốt 

đẹp với cựu người học.  

 

Cụ thể, đối với các yếu tố thu hút ở phạm vi 

quốc gia thì cơ hội học bổng là yếu tố có vai trò 

quan trọng hàng đầu bên cạnh các yếu tố kinh 

tế, sự gần gũi về địa lý và thể chế, và mong 

muốn học tập ngôn ngữ tiếng Việt. Ở cấp cơ sở 

đào tạo thì danh tiếng của nhà trường trong 

ngành đào tạo mong muốn và tác động của 

mạng xã hội/người thân là hai yếu tố thu hút 

sinh viên quốc tế đã được dữ liệu trong bài báo 

này chỉ ra. Trong đó, yếu tố mạng xã hội là một 

phát hiện quan trọng. 

Từ các kết quả nghiên cứu như trên, các tác 

giả kiến nghị các đề xuất nhằm tăng cường sự 

hiện diện của sinh viên quốc tế trong các trường 

đại học thành viên Đại học Quốc gia Thành phố 

Hồ Chí Minh nói riêng và các cơ sở giáo dục 

đại học Việt Nam nói chung như sau:  

Thứ nhất, trong bối cảnh các cơ sở giáo dục 

đại học Việt Nam vẫn chưa thực sự đạt được 

danh tiếng ở phạm vi toàn cầu để hình thành 

sức hút tự nhiên đối với sinh viên quốc tế, gia 

tăng học bổng là một biện pháp hữu hiệu để 

tăng cường số lượng sinh viên quốc tế trong 

ngắn hạn. Các kinh nghiệm quốc tế có thể tham 

khảo là các đề án đại học đẳng cấp thế giới của 

các quốc gia/vùng lãnh thổ như Trung Quốc, 

Hàn Quốc và Đài Loan với các chỉ tiêu tăng 

cường số lượng sinh viên quốc tế trong đó tăng 
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số lượng học bổng là các giải pháp ưu tiên. Kết 

quả nghiên cứu trong bài báo này cũng cho thấy 

các học bổng dù là toàn phần hay bán phần đều 

có ảnh hưởng đáng kể đến quyết định đến Việt 

Nam học tập của sinh viên quốc tế. Các cơ sở 

giáo dục đại học có thể trước tiên tích cực tiếp 

nhận sinh viên quốc tế đến từ các quốc gia mà 

Việt Nam có quan hệ đối tác giáo dục theo diện 

Hiệp định hay các thỏa thuận hợp tác. Tiếp đó 

có thể xây dựng các gói tài trợ một phần cho 

sinh viên quốc tế thuộc các quốc gia khác như 

trường hợp đại học C đã làm, để có thể thu hút 

sinh viên quốc tế thuộc nhóm tự túc kinh phí.  

Thứ hai, trong khi tiếp tục đẩy mạnh xây 

dựng các chương trình đào tạo giảng dạy bằng 

tiếng Anh để thu hút sinh viên quốc tế như đại 

học C, cần phát huy thế mạnh đào tạo tiếng Việt 

và Việt Nam học. Đối tượng đào tạo không chỉ 

nhắm đến người học các chương trình học tiếng 

ngắn hạn hay Việt Nam học chính quy mà trọng 

tâm cần nhắm đến sinh viên quốc tế ngắn hạn 

(trao đổi theo thỏa thuận hợp tác) đến học tập từ 

01 học kỳ trở lên. Đây là nhóm sinh viên quốc 

tế chưa được quan tâm và thu hút hiệu quả. Để 

làm được điều này cần trước hết nhắm đến mở 

rộng quan hệ trao đổi sinh viên quốc tế đến các 

cơ sở giáo dục đại học có đào tạo tiếng Việt, 

Việt Nam học, châu Á học,… Trong trường hợp 

các chương trình giảng dạy bằng tiếng Anh đã 

đủ sức đào tạo các môn học cấp tín chỉ cho sinh 

viên quốc tế trao đổi, có thể lồng ghép các môn 

học tiếng Việt, văn hóa Việt Nam để tăng 

cường sự phong phú nhằm thu hút nhóm sinh 

viên quốc tế ngắn hạn.  

Thứ ba, trên cơ sở xác định thế mạnh về 

chương trình đào tạo, các cơ sở giáo dục đại 

học cần xác định thị trường trọng tâm để thu 

hút sinh viên quốc tế. Kết quả nghiên cứu trong 

bài báo này cho thấy sinh viên quốc tế chỉ nhắm 

đến một số ngành là thế mạnh đặc trưng của 

từng trường chứ không phải tổng thể các 

chương trình đào tạo của nhà trường. Chính vì 

vậy việc xác định thế mạnh đặc thù này rất quan 

trọng để có chiến lược thu hút sinh viên quốc tế 

phù hợp với thực tiễn đào tạo. Đại học Quốc gia 

Thành phố Hồ Chí Minh với sức mạnh hệ thống 

có thể kết hợp thế mạnh của từng trường từ đó 

kiến tạo nên các mô-đun đào tạo liên trường 

trước mắt đáp ứng nhu cầu đào tạo sinh viên 

quốc tế ngắn hạn và xa hơn là hình thành một 

chương trình chính quy liên ngành với mức độ 

quốc tế hóa cao mang đậm bản sắc Đại học 

Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh trong đào tạo 

sinh viên quốc tế.  

Cuối cùng, cái hay, cái đẹp của tiếng Việt, 

sự phát triển kinh tế của đất nước hay danh 

tiếng cơ sở đào tạo cũng không thể phát huy 

được hết sức hút đối với sinh viên quốc tế nếu 

không tận dụng được lợi thế của những kênh 

truyền tải phù hợp. Kết quả nghiên cứu cho 

thấy các nội dung ngắn và thông tin qua mạng 

xã hội đã tạo ra những ấn tượng tích cực cũng 

như tạo điều kiện để sinh viên quốc tế biết đến 

các cơ sở giáo dục đại học Việt Nam. Bên cạnh 

đó, tiếng nói của cựu người học là sinh viên 

quốc tế chính là bảo chứng tốt nhất khiến cho 

những sinh viên quốc tế tiềm năng trong mạng 

lưới cá nhân của họ tiếp tục cân nhắc và đến 

học tập tại ngôi trường được đánh giá có chất 

lượng từ những người mà mình tin tưởng. Vì 

vậy nếu có thể vận dụng hiệu quả các kênh 

mạng xã hội cũng như xây dựng mối quan hệ 

với cựu người học tốt sẽ là yếu tố truyền thông 

then chốt để quảng bá các trường đại học thành 

viên Đại học Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh 

đến với sinh viên quốc tế tiềm năng đang mong 

muốn đến Việt Nam. 

Những đề xuất trên đây đặc biệt hữu ích 

cho Đại học Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh 

với 08 trường đại học thành viên đa dạng các 

ngành nghề và lĩnh vực. Với nguồn lực hiện có 

và có chiến lược xây dựng sức mạnh hệ thống 

hiệu quả, chỉ cần có một chiến lược quốc tế hóa 

hợp lý thì việc trở thành một trung tâm đào tạo 

sinh viên quốc tế hàng đầu cả nước là mục tiêu 

có thể đạt được từ đó đóng góp vào bức tranh 

chung quốc tế hóa giáo dục đại học Việt Nam.  

6. Những hạn chế và hướng nghiên cứu 
tiếp theo 

Sự thiếu đa dạng trong thành phần quốc tịch 

và ưu thế về số lượng của sinh viên quốc tế 

nhận các loại hình học bổng khác nhau từ các 
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cơ quan - tổ chức Việt Nam, mặc dù phần nào 

phản ánh được thực trạng, đã làm hạn chế khả 

năng khái quát hóa của kết quả nghiên cứu. 

Ngoài ra, quá trình chọn mẫu chủ đích các sinh 

viên quốc tế có năng lực tiếng Việt tốt cũng ảnh 

hưởng đến sự trung tính của dữ liệu khi mà 

tiếng nói của những sinh viên quốc tế gặp khó 

khăn trong học tập tiếng Việt chưa được ghi 

nhận đúng mức. 

Để tiếp tục kế thừa và phát triển từ những 

kết quả của nghiên cứu này, cần có thêm những 

công trình tiếp theo lớn hơn về quy mô và đa 

dạng hơn về mẫu nghiên cứu, phản ánh toàn 

diện hơn bức tranh sinh viên quốc tế ở các cơ 

sở giáo dục đại học Việt Nam. Bên cạnh đó, 

việc sử dụng kết hợp phân tích kết hợp dữ liệu 

định lượng và định tính là cần thiết nhằm tăng 

khả năng khái quát hóa của kết quả nghiên cứu. 

Như vậy, những công trình nghiên cứu tiếp theo 

về chủ đề này trong tương lai sẽ góp phần cung 

cấp những cơ sở quan trọng để phục vụ mục tiêu 

hội nhập quốc tế trong giáo dục đại học và quốc tế 

hóa môi trường học tập ngay tại Việt Nam. 
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